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Trust, 진심을 담아 정성껏 만든 제품은 통합니다.

㈜TS트릴리온은 ‘정직한 신념으로 정성껏 제품을 만든다’는 경영철학과 ‘천연(Natural), 고기능(High Functional), 안전(Safe)’의 핵심가치를 기반으

로 설립되었으며, TS라는 독자 브랜드를 중심으로 국내 최고 품질의 탈모 기능성 헤어 제품 전문 화장품 기업으로 자리매김하며 빠르게 성장하고

있는 기업입니다. 그리고 지금, ㈜TS트릴리온은 탈모 기능성 헤어 제품 브랜드를 넘어 토탈 헤어 케어 브랜드로 성장과 발전을 이루기 위해 2017년

12월 22일 코넥스(KONEX) 시장에 상장하였습니다.

현재 국내 탈모 시장 규모는 약 4조원, 탈모 인구는 약 1천 만 명에 달합니다. 커져가는 탈모 시장, 천연 원료 제품과 탈모 제품의 소비자 니즈는 날

이 갈수록 증가하고 있습니다. ㈜TS트릴리온은 소비자들과 직접적인 커뮤니케이션을 통해 그들의 경험을 반영한 탈모 샴푸, TS샴푸를 만들었습니

다.

자연유래 원료와 독자적인 재료 배합으로 완성된 TS샴푸는 온•오프라인 모두 괄목할 만한 매출 성장을 이루었습니다. 그리고 코넥스(KONEX) 시장

을 통해 헤어 토탈 케어 브랜드로 발전하여 그 성장의 과실을 주주 및 투자자들과 공유하며 상생하는 구조를 만들어 나가는 기업으로 발전하고자

합니다.

면밀한 검증과 분석을 통해 탈모 시장의 성장성과 ㈜TS트릴리온의 경쟁력, 그리고 성장잠재력을 확인할 수 있는 계기가 마련되기를 희망합니다.

감사합니다.

대표이사

장기영
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대한민국 국민 5명 중 1명은 탈모

(대한모발학회 발표)

최근 5년 간 탈모증 진료 환자 약 15.3% 증가(09-16)

(건강보험심사평가원 발표)

2009년 2016년

약 18만 명

약 21만 명

커져가는 국내 헤어케어 제품 시장

(하나금융투자 리서치 센터)

증가하는 국내 내추럴 샴푸 시장점유율

(AC닐슨리서치)

2010년 2017년

시장규모 약 7천억 원

2014년 2016년

5.3%
약 2배 증가

10.3%
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자연유래 원료를 사용한 탈모증상완화 샴푸 식약처 탈모증상완화 기능성 화장품 TS샴푸

다양한카테고리의자연유래성분을함유한헤어케어제품출시

빠르게 증가하는 매출액

(홈쇼핑 런칭 후 빠르고 가파르게 늘어나는 매출)

꾸준한 해외시장 공략

4無샴푸!
 무파라벤 / 무실리콘 / 무인공향료 / 무인공색소

자연유래 원료를 함유한 제품
 녹차 / 알로에 / 어성초 등 함유

▲활발히 운영 중인
중국 SNS

▲중국 온라인 쇼핑몰
TMALL&웨이디앤 등 진출

▲미국
오프라인 매장

단위 : 백만 원

CFDA 위생허가
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활발한 해외 매체 공략

지속적인 제품 R&D를 통한 제품 카테고리 확장 적극적인 중국 온라인 마케팅

 헤어 클렌징  헤어 스타일링 제품으로 확장
 구강케어, 바디케어 등 카테고리 확장

헤어왁스 치약 폼클렌저

“왕홍“ 온라인 마케팅 과 지하철, 공항 등 오프라인 마케팅

미국의 메이저 매체를 통한 광고 진행

5,134
9,150

20,631

55,897

216 219
1,416 2,912
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빠른 성장의 TS

매출액 영업이익

단위 : 백만원

헤어에센스
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http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiqrqHGhfPQAhUEOJQKHZZTDNIQjRwIBw&url=http://kr.seaicons.com/%EB%9D%BC%EB%94%94%EC%98%A4-%EC%95%84%EC%9D%B4%EC%BD%98-3/&bvm=bv.141320020,d.dGo&psig=AFQjCNGglBqlGm_6WRI2aE4Asf2cYlffow&ust=1481782882196778
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiW7YK4hvPQAhVDmpQKHXD8DSsQjRwIBw&url=http://icon-icons.com/ko/%EC%95%84%EC%9D%B4%EC%BD%98/newspaper-city/67933&bvm=bv.141320020,d.dGo&psig=AFQjCNE61XJKCV5XU4DdLUOt3hb7r4AFPw&ust=1481783106826935
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiW7YK4hvPQAhVDmpQKHXD8DSsQjRwIBw&url=http://icon-icons.com/ko/%EC%95%84%EC%9D%B4%EC%BD%98/newspaper-city/67933&bvm=bv.141320020,d.dGo&psig=AFQjCNE61XJKCV5XU4DdLUOt3hb7r4AFPw&ust=1481783106826935
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낮아지는 탈모 진입 연령,
천연 원료 니즈 증가의

헤어 케어 시장 트렌드를 겨냥한 TS

 Check Point!

 커져가는 ‘탈모’ 시장, 다양한 ‘탈모 케어’ 카테고리 등장 그러나 소비자가 가장 쉽게 접할 수 있는 ‘탈모 케어’ 카테고리는 ‘샴푸’

 ‘기능+천연 원료’ 샴푸에 대한 소비자 니즈 증가
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국내 탈모인구 1천 만 시대, 탈모시장 규모는 4조원에 임박하며 시장은 꾸준한 성장세를 보임
 5명 중 1명이 탈모로 고민, 탈모 연령층은 점점 낮아지며 뷰티 소비 욕구가 강한 2030 세대 탈모 제품 사용 증가

[스팟이슈] – 국내 탈모시장 확대 기사입력 2018-04-11 00:07:05

1000만 탈모인 시대··· 7000억대 황금시장 들썩인다
유전 외 스트레스·만성질환 탈모요인 다양화··· 유통업계 관련 제품 봇물

중·장년층 남성만의 고민으로 여겨져 온 탈모가 성별·연령대를 넘어 모든 사람들의 고민으로 확산되고 있다. 
만성 스트레스와 고혈압·당뇨 등 만성질환자이 원인으로 지목된다. 국내 탈모 환자수는 1000만명에 달하는
것으로 집계된다. 이에 따라 탈모치료 시장 또한 빠르게 확대되고 있다. 

국민건강보험공단에 따르면 2012년~2016년 5년간 탈모증세로 병원을 찾은 환자는 100만명이 넘는다. 이들
의 진료비는 2012년 207억원에서 2016년 268억원으로 30% 가량 증가했다. 보험공단은 병원에 방문하지 않
고 헤어케어 제품 등으로 탈모 증상을 치료하는 환자까지 포함하면 국내 탈모 환자는 1000만명을 상회할 것
으로 추정하고 있다. 

자연스레 관련 시장 규모도 커지고 있다. 하나금융투자 리서치센터가 추산한 올해 헤어케어 시장규모는
7000억원에 육박한다. 이 중 탈모 관련 시장이 차지하는 비중은 절반에 달한다. 탈모인구가 증가하고 시중
유통제품에 대한 규제가 완화되면서 탈모 시장이 급성장했다는 게 전문가들의 분석이다. 최근 들어 올리브
영, 롭스, 부츠 등 주요 ‘헬스&뷰티스토어’(이하·H&B스토어)에서도 탈모 관련 제품들이 인기를 끄는 추세다. 
…(중략)…
[남승진 기자 / 행동이 빠른 신문 ⓒ스카이데일리] 

[THE FACT 라이프] 2018.01.18 04:00

[혼돈의2030세대②] 취업도연애도'퇴짜'…탈모에더서럽다

[[더팩트 | 김소희 기자] "취업도 연애도 무엇 하나 되는 게 없네요. 머리숱
도 없는데 돈도 없고 미칠 노릇이죠." ] 

2030세대를 흔히 'N포 세대'라고 부른다. 사회·경제적 상황으로 인해 취업
은 물론 연애, 결혼, 출산 등 여러 가지를 포기해야 하는 세대를 뜻한다. 올
해부터 최저임금 인상이 시행됐지만 이들의 생활은 나아질 기미가 보이지
않는다. '희망'과 '절망'이 공존하는 혼돈의 시대다. 여전히 '을'의 위치에서
사회·경제적 '압박'을 견디고 있다. '서민 정부'를 내세우는 문재인 정부가
출범한 후 사회적 약자를 위한 각종 법안과 대책이 쏟아졌지만, 2030세대
의 '삶'은 여전히 중심을 잡지 못 하고 있다. 이에 <더팩트>는 2030세대들
의 현 주소를 취재해 이들이 원하는 사회 방향과 가치를 알아보기로 했다. 
<편집자주> …(중략)…

[비즈니스워치]

'탈모'가 샴푸시장을 바꾸고 있다
방글아 기자, gb14@bizwatch.co.kr 2017.12.27(수) 16:45

탈모 고민 인구 1천만명 추산
탈모 기능성 내세운 제품 증가..헤어케어시장 블루칩으로
탈모닷컴 등 중소브랜드에 기회
탈모인구가 샴푸시장을 바꾸고 있다. 국내 탈모인구는 잠재적 질환자를 포함
해 약 1000만명으로 추산되며 매년 증가하는 추세다.

탈모인구 증가는 인구절벽에 부딪혀 새로운 성장동력을 모색중이던 생활용품
기업들에 블루오션으로 받아들여지고 있다. 특히 올해는 탈모방지 의약외품
관련 규제가 완화되면서 탈모관련 제품이 전체 헤어케어시장 판도를 바꾸고
있다. …(중략)…

샴푸4월브랜드평판…1위TS샴푸, 2위아모스샴푸, 3위아베다
[CNBNEWS] 김이수기자⁄ 2018.04.08 10:06:16

한국기업평판연구소는 신제품런칭센터와 함께 4월 샴푸 브랜드평판 조사를 한 결과 1위 TS샴푸, 2위
아모스 샴푸, 3위 아베다로 나타났다고 밝혔다.
1위 TS 샴푸는 브랜드평판지수 319만4028를, 2위 아모스 샴푸는 브랜드평판지수 152만2390을, 3위 아
베다 샴푸는 브랜드평판지수 102만4647를 각각 기록했다.
4월 브랜드평판 전체 순위는 TS, 아모스, 아베다, 댕기머리, 비욘드, 르네휘테르, 시세이도, 팬틴, 러쉬, 
케라시스, 케라스타즈, 엘라스틴, 하수오, 미쟝센, 려, 다슈, 록시땅, 쿤달, 도브, 웰라, 오가니스트, 라우
쉬, 사이오스, 알페신, 제이숲, 아로마티카, 해피바스, 피지오겔, 리엔, 바티스트 순이었다. …(중략)…

TS샴푸

mailto:gb14@bizwatch.co.kr
mailto:k-hoonee@hanmail.net
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증가하는 탈모증 진료 환자 인원 및 진료비 그리고 낮아지는 탈모 진입 연령대

출처 : 건강보험공단

 탈모증 진료 환자 인원 약 20만 명(2012년)약 21만 명(2016년)

 5년간 진료 환자 인원 약 4.8% 증가, 연평균 증가율 1.2%

10,976 

24,973 

32,182 

26,298 

15,720 

7,149 

10,430 

16,757 

18,376 

20,889 

17,633 

10,386 

20세미만

20-29세

30-39세

40-49세

50-59세

60세이상

여자 남자

 3-40대가 전제 진료 인원 중 50% 차지, 그 다음으로 20대가 19%로 많음

 탈모 진료 환자 인원의 연령대가 낮아지고 있음

 40대 이상의 경우 ‘여성 탈모’ 진료 환자 인원이 꾸준히 높아짐

 탈모증 진료 현황 (2012년-2016년)  연령대 별 탈모증 현황 (2016년)

단위 : 명

20,744 21,763
23,341

24,637
26,783

12' 13' 14' 15' 16'

‘탈모증(L63~66, Alopecia)’

진료비 추이 (2012~2016)

단위 : 백만원
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커져가는 탈모 시장, 확대되는 탈모 관련 산업

 ‘탈모’ 관련 매출의 특징은 전문의약품이 아닌 ‘기능성 제품’의 수요 증가

 2015년 국내 헤어 케어 시장은 6,000억 원대 상회, 2010년 이후 연평균 10% 성장

 “탈모=예방” 인식 증가, 성장하는 탈모 시장  초기 ‘탈모’ 관리 선택제 1위는 헤어제품

헤어제품

58%

기타

12%

가발

2%

두피관리센터

2%

한의원

2%

병원 또는 약국

4%

식이요법

20%

설문조사 자료 : 2014 MSD 마켓 리서치 / 20-49세 남성형 탈모 환자 360명 조사

 초기 ‘탈모’ 관리 선택제로 ‘헤어제품’을 1위로 선택함

 대한모발학회에 따르면평균4.2회자가치료 후병원방문함

(미국 3.4회, 프랑스 2.1회, 독일 2.3회, 일본 3.1회)

 국내는 아직까지 자가치료를 시도하는 ‘탈모’ 환자가 비교적 많음

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj93K7AxevPAhWIPo8KHabJCSMQjRwIBw&url=http://www.nspna.com/news/?mode=view&newsid=129868&psig=AFQjCNFCm4XcyICuaFOqcPa14b0be8wH_Q&ust=1477127117101907
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj93K7AxevPAhWIPo8KHabJCSMQjRwIBw&url=http://www.nspna.com/news/?mode=view&newsid=129868&psig=AFQjCNFCm4XcyICuaFOqcPa14b0be8wH_Q&ust=1477127117101907
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 브랜드 평판 1위 TS샴푸

순위 브랜드 점유율

1 려 9.9

2 리엔 9.7

3 케라시스 9.5

4 엘라스틴 9.4

5 TS 7.2

순위 브랜드 점유율

1 TS 45

2 려 13.6

3 닥터그루트 6.7

4 닥터포헤어 6.4

5 비타브리드 6

 2018 화장품 시판 채널 톱 5

 탈모샴푸  샴푸&린스

출처 : CMN, 칸타월드 공동조사

샴푸브랜드 참여지수 소통지수 커뮤니티지수 브랜드평판지수

1 TS 샴푸 1,359,536 1,295,405 674,575 3,329,916 

2 아베다 샴푸 495,054 520,695 193,787 1,209,536 

3 팬틴 샴푸 87,573 1,058,210 13,826 1,159,609 

4 아모스 샴푸 573,915 384,615 103,472 1,062,002 

5 러쉬 샴푸 233,453 680,400 138,929 1,052,787 

출처 : 한국기업평판연구소 브랜드평판 (2018. 02. 06 ~ 2018. 03. 07)

 국내 헤어 케어 시장 브랜드별 점유율

10%

10%

9%

8%

6%

57%

리엔(10.2%)

려(9.7%)

케라시스(9.1%)

엘라스틴(8.4%)

TS(6%)

기타(56.6%)

46%

25%

19%

10% TS트릴리온(46%)

려(아모레퍼시픽)(25%)

아모스프로페셔널(19%)

닥터포헤어(10%)

 탈모 샴푸 시장 점유율 현황

출처 : 칸타월드패널 리서치 (2017년 1월 2일-6월 18일) / 다나와 통계(2017년 상반기)
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헤어 케어 시장 중 성장 잠재력이 많은 탈모 산업에 특화, 집중한 TS

자연유래 원료 함유 프리미엄 제품

 무파라벤, 무실리콘 제품으로 안심하고 사용할 수 있는

제품

 어성초, 녹차, 알로에 등 자연유래 원료를 사용하여 화학

성분을 최대한 배제하여 제조한 헤어 제품

꾸준한 탈모 인구 증가

 건강보험심사평가원에 따르면 2012년부터 2016년, 탈모

증 환자는 연평균 5% 증가

 미세먼지, 스트레스, 환경 오염 등 다양한 외부 요소로

인해 탈모 인구는 지속적으로 늘어날 것으로 전망

남성소비자 화장품 소비 증가

 유로모니터에 따르면 한국 남성 화장품 시장은 현재 약

10억 달러 규모이며, 2020년까지 매년 50%이상 성장할

것으로 전망

 최근 20대 남성 화장품 구매율은 339% 증가, 50대 남성

은 184% 증가함 (옥션, 9월 11일-10월 10일, 남성 구매

회원 대상 조사)

가성비, 신소비 트렌드

 2016 트렌드 코리아’에 따르면 장기적인 경제 불황과 활

발해진 해외 직구로 인해 소비자는 저렴하면서도 품질

좋은 제품을 선호함

 TS 제품은 기능성 제품임에도 합리적인 가격
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경쟁력 있는 제품력,
탈모 시장진입 선두 브랜드로
대중적인 유통 채널을 통해

빠르게 성장한 TS

 Check Point!

 한 발 앞서 진출한 선두 브랜드이자 끊임없는 제품 R&D를 통해 경쟁력 높은 제품을 선보이며 빠른 성장과 선두주자 타이틀 유지

 국내 최대 홈쇼핑 유통 채널 ‘GS 홈쇼핑’에서 연속 매진

 가파르게 상승하는 매출과 판매량으로 향후의 미래가 기대되는 TS
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고객 만족과 신뢰를 최고의 가치로 생각하는 No.1 탈모 케어 전문 기업

 일반 현황 및 지분 구조

70.73%

13.77%

15.5%

장기영(최대주주)

(주식수 : 12,991,350)

특수관계인

(주식수 : 2,527,500)

기타

(주식수 : 2,847,650) 

상장주식수
총 18,366,500주

 개요

회사명

대표이사

설립일

본사주소

주주인원

자본금

주요사업

㈜TS트릴리온

장기영

2007년 8월 17일

서울시 영등포구 국제금융로 6길 33 맨하탄빌딩 902호

42명(2017년 12월 기준)

1,836,650,000원

샴푸, 염색약, 왁스 등 헤어케어 전문 제조∙판매



TS_True Story

 사업영역 (2017년 12월 기준)

14

국내∙외 주요 오프라인 및 온라인 유통 채널에서 활발히 판매 중인 TS 제품

Off-line
본사 및 주요

오프라인 유통 채널
제품 판매

On-line
TS트릴리온의
커뮤니티 사이트
주요온라인유통채널및
홈쇼핑 제품 판매

Overseas
미국 및 아시아

지역 등
TS 샴푸 수출

Community
탈모 전문
온라인 커뮤니티운영
(보유회원 : 14만명)

큐텐이베이TMALL웨이디앤

▲중국 SNS 채널(웨이보) ▲미국 현지 판매중인 매장

https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiQmYLqkd_QAhUBuZQKHQcPC7EQjRwIBw&url=https://pixabay.com/en/ebay-logo-brand-website-189064/&psig=AFQjCNE2HJrvDo6oyDBdn0t6Yo9yqR-95g&ust=1481098977255102
https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiQmYLqkd_QAhUBuZQKHQcPC7EQjRwIBw&url=https://pixabay.com/en/ebay-logo-brand-website-189064/&psig=AFQjCNE2HJrvDo6oyDBdn0t6Yo9yqR-95g&ust=1481098977255102
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjeh5Lgkt_QAhUElJQKHSYyC04QjRwIBw&url=http://m.blog.naver.com/sungjo1/220597165835&bvm=bv.139782543,d.dGo&psig=AFQjCNFpmBQ4ef0LPgzanMdKgDaUpBXDMQ&ust=1481099136522637
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjeh5Lgkt_QAhUElJQKHSYyC04QjRwIBw&url=http://m.blog.naver.com/sungjo1/220597165835&bvm=bv.139782543,d.dGo&psig=AFQjCNFpmBQ4ef0LPgzanMdKgDaUpBXDMQ&ust=1481099136522637
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경험에서 우러나온 성공 스토리

TS의 샴푸 탄생의 가장 큰 배경은 “어떻게 하면 나 스스로도 안심하고 사용할 수 있는 샴푸를 만들 수 있을까?”라는 의문으로 부터 출발했습니다.

어릴 적 저의 가장 큰 외모 콤플렉스는 다른 사람보다 넓은 이마였습니다. 한참 외모에 신경이 많이 쓰이는 학창 시절에는 수단과 방법을 가리지 않고

넓은 이마를 가리고 다녔지만, 성인이 되고 군대에 입대하니 갖은 방법을 동원해도 가려지지 않아 늘 스트레스를 받았습니다. 그래서 저는 항상 ‘탈모’

와 관련된 제품에 관심이 많았습니다. 그리고 저의 관심사는 곧 직업이 되어 직접 ‘탈모’와 관련된 제품을 판매하기 시작했습니다.

제품을 판매할 때 저에게는 나름의 ‘신조’가 있습니다. 바로 ‘효과가 좋아야 한다.’는 것 입니다. 직접 제품을 판매하면서 그 제품들의 효능을 경험해 보

고자 제 스스로 많이 사용하기도 했고, 성분에 대한 연구도 했습니다. 그러나 수년 간 관련 제품을 팔면서 알게 된 사실은 ‘탈모’와 관련된 제품들의 효

능이 미미하다는 것, 그리고 대부분 제품의 성분이 화학성분을 베이스로 하여 두피에 악영향을 준다는 것 입니다. 당시 ‘탈모’ 관련 사이트(현재의 탈모

닷컴 사이트)를 운영하면서 많은 탈모인들이 호소하는 고민과 저의 경험을 토대로 ‘나 스스로도 안심하고 사용할 수 있는 탈모 샴푸를 개발하자’라고

생각하여 오늘의 TS샴푸를 만들게 되었습니다.

실제 경험에서 우러나온 제품 개발 배경, 정직한 신념을 가지고 좋은 원료 등을 아낌없이 넣어 만든 TS 샴푸의 배경은 저의 꾸준한 관심과 노력의 결

과물입니다. 지금처럼 TS샴푸에 많은 성원을 보내주신 것 처럼 앞으로도 믿고 응원해 주시길 바랍니다.

감사합니다.

대표이사

장기영

15

Why TS?
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정착
(2010년)

안정 (2013년)

 온라인 커뮤니티를 통한 고객과의 소통 활성화
로 TS샴푸의 인지도 향상

확장 (2014년)

 GS 홈쇼핑 런칭 및 광고홍보를 통한 브랜드
인지도 상승

▲국제 뷰티박람회 참여 현장▲TV 홈쇼핑 매진 현황▲TS트릴리온 홈페이지_탈모닷컴▲탈모스탑TS샴푸

도약 (2016년)

 착한염색제, 실크케라틴 등 제품출시 다변화를 통해
토탈 헤어케어 브랜드 발돋움

 IPO를 통한 브랜드 완성으로 적극적인 해외시장 공략
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▲현 TS모델과 후원업체 : 차인표, 송지효, 황치열, 이하늬, 넥센히어로즈 프로야구

 광고
 드라마 제작지원

브랜드 인지도 상승을 위한 마케팅 활용

▲ 이 외 아침연속극 “사랑이오네요”, MBC특별기획 “옥중화”, 일일드라마 “당신은선물” 등.
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2017년 유통채널 별 판매 금액

429억

116억

9억 1천 만원
4억 2천 만원

홈쇼핑 백화점 등 오프라인몰 온라인몰 수출
▲GS홈쇼핑 방송 캡쳐화면

구분

GS홈쇼핑 CJ오쇼핑

상품명
주문
수량

상품명
주문
수량

1위 올뉴TS샴푸 60만
AHC 리얼 아이크림

포 페이스
74.3만

2위
에이지 20’s 

에센스커버 팩트
59만

에이지 20’s 
에센스커버 팩트

35.6만

3위
센텔리안24 
마데카 크림

35만
CNP 닥터레이 리얼
마데카소사이드 크림

33.2만

4위
AHC아이크림

& 듀얼커버쿠션글램
34만

센텔리안24
마데카 크림

30만

5위
데싱디바
매직프레스

17만 올뉴TS샴푸 27.5만

2017년 TV홈쇼핑 이미용부문 히트상품 현황(주문수량 기준)

(2017.1.1~12.31)
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주력 제품인 TS 샴푸를 기반으로 빠른 성장 주도

 빠르게 성장하는 매출액

1,301 1,687 1,991 3,083 1,830 2,063 2,466

121 194 140 2,051 7,320

18,568

53,431

1,422 1,851
2,131

5,134

9,150

20,631

55,897

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

기타 TS샴푸 매출액
단위 : 백만 원

 TS 샴푸 매출액은 매년 증가, 2011년부터 2017년 기준 연평균성장률은 84%

 2014년 GS 홈쇼핑 런칭 이후 매출액 대폭 상승

 2017년 매출은 전년의 170% 성장

CARG 84.3%

 매출원가(률)

단위 : 백만 원

 홈쇼핑 채널 매출 확대에 대한 2014년 매출원가율 상승

 브랜드 인지도 개선 및 판매 물량 증가 등 규모의 경제 효과로 매출원가율 하향 안정세

831 917 1,058 
3,593 

5,942 

12,095 

21,121 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

58%

50% 50%

70%
65%

59%

38%

매출원가률



273 253 315 308 344 
1,014 151 115 276 

1,715 

4,588

9,937

448 575 
733 

965 

2,188 

20,912

2012 2013 2014 2015 2016 2017

지급수수료 광고선전비 기타판관비

47%
44%

26%

32%
34.5%

57.0%
매출액대비판매관리비비율
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판매관리비 안정화와 증가하는 영업이익률

 영업이익(률)

 2012년부터 2017년까지 영업이익 연평균 성장률은 116.6%

단위 : 백만 원

61 130 216 220

1,416

2,911

2012 2013 2014 2015 2016 2017

영업이익

CAGR 116.6%

3%

6%

4%

3%

6.8%

3%

영업이익률

 매출액 대비 판매관리비 비율은 연평균 약 40%대

 2014년 홈쇼핑 채널 런칭 후, 지급수수료, 광고선전비 비중이 높음

단위 : 백만 원

 판매관리비(률)
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당기순이익률의 빠른 회복과 큰 폭으로 증가한 자기자본

 당기순이익(률)  자기자본 및 ROE

단위 : 백만 원

 2011년부터 2017년의 당기순이익 연평균성장율은 110.9%

 매출원가율 하향과 판매관리비 비율 안정화로 당기순이익 비율 상승

 ROE는 업게 평균 ROE인 11.96%보다 높으며,

2016년 ROE는 TS 샴푸 매출 증가에 따른 이익 대폭 증가로 인함

 2017년은 유상증자 등 자기자본 증가에 따른 ROE감소 효과 발생

25 42 99 170
335

884

2,206

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

당기순이익

1.8%

2.3%

4.6%

3.3%

3.7%

4.2%

2.2%

당기순이익률

Cf) ROE 업계 평균은 한국은행에서 발간한 ‘2016년 기업경영분석(통계편)’의 C204.기타화학제품 (살충제 및 기타농약, 잉크, 페인트, 코팅제 및 유사제품, 세제, 화장품 및 광택제, 그외 기타화학제품 제조업) 참고

단위 : 백만 원

206 316 319
652

1,681
2,151

4,114

94
136 200 271

479

1,241

5,158

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

부채 자기자본

30%
37%

59%
62% 64%

69%

31%

ROE

CARG 110.9%
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꾸준한 제품 연구개발로 믿음직한 제품을,
천연유래의 고가 원재료로 착한 제품을

선보이며 탈모 케어 브랜드로
인지도를 넓힌 TS

 Check Point!

 전 세계적으로 탈모에 대한 제품 및 내추럴 헤어 케어 제품 수요가 꾸준히 증가하고 있음

 화장품으로 새로 분류된 탈모 기능성 제품, 이에 따른 시장 확대에 탄력 받은 탈모 케어 시장에 발 맞춰 다양한 헤어 케어 제품 출시



주요 제품 소개

TS_Tomorrow Solution
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Trust, Passion, Belief

Thank You


